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Guia para
posicionar el logo

El logo correcto debe aparecer en las comuni-

caciones, incluyendo las impresas, digitales y 

de video, para que sirva como introducción a 

la información correspondiente.

Más allá de esta pauta, no hay una colocación 

preferente del logo. El diseño debe dictar 

dónde aparece el logo en la vista inicial.



Donde colocar

Para colocar el logo de manera correc-

ta, use porfavor uno de los estilos 

aprobados quemostramos abajo. Evite 

otros modos de situarlo

Ejemplo de posicionamiento en 

un  DINA4 de 297x210mm

Desarrollo Ejemplo

Libro de marcaMillorem Picassent



Introducción

No existe un prototipo o plantilla de 
implementación de marca. Cada uno se 
adapta a las necesidades de la aplicación, 
del mismo modo que a sus necesidades y 
necesidades de comunicación. Además, 
hoy en día surgen otros soportes comple-
mentarios a los manuales corporativos, 
como las guías de estilo en redes sociales, 
ya que se va haciendo más amplio el 
abanico de soportes.

Consultar este manual de marca  es un ejercicio fundamental en la fase de preparación 
de un nuevo proyecto. Ver como usar la marca y cuáles son los parámetros ideales para 
unficar el criterio de uso de marca y el tono del lenguaje de la marca.

SENCILLAS GUIAS PARA LA IMPLEMENTACIÓN
DE LA MARCA Y SUS COLATERALES.
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Tipografía

La tipografía juega un papel importante en la comunicación, da el tono

y la calidad general. El uso cuidadoso de la tipografía refuerza la perso-

nalidad y asegura la claridad y la armonía en todas las comunicaciones 

del ayuntamiento. Hemos seleccionado la Montserrat, que ayuda a

inyectar energía y limpieza en todas las comunicaciones... como tipogra-

fía primaria. 

Fuente principal:

A B C D E F G H I J K L M N

Ñ O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n

ñ o p q r s t u v w x y z

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis 
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut 
aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure 
dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, 
vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accum-
san et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril 
delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud 

MONTSERRAT



Fuente secundaria:

CAMBRIA
A B C D E F G H I J K L M N

Ñ O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n

ñ o p q r s t u v w x y z

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore 
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, 
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut 
aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure 
dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, 
vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accum-
san et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril 
delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam 
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci 
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Logotipo

Logotipo

Logo/Imagotipo

Un logo es un identificador gráfico de 
algo abstracto (una marca). Un logo no 
es una imagen que deba describir cada 
aspecto de tu institución, ni es una 
ilustración detallada de todo lo que 
hace, ni debe representar literalmente 
todos los conceptos que hay detrás de 
esa marca.

Todo lo que entorpezca la comunica-
ción de un mensaje, crea ruido, interfe-
rencia… y si en algo tan concentrado 
como un logotipo tenemos demasiada 
información que procesar e interpretar, 
nos va a crear ruido. En el diseño de 
logotipos (y en el diseño en general) la 
mayoría de las veces, menos es más.



LOGO SÍMBOLO

LOGO SÍMBOLO

LOGO VERSIONES

Consiste en un poderoso y evocador 
elemento simplificado, que simboliza el 
trabajo en equipo, en un abrazo común 
de tres figuras humanas, todo ello, 

enmarcado dentro de un elemento 
arquitectónico reconocible del pueblo 
de Picassent, uno de sus puentes.

Cuidadosamente distribuida, ha sido 
especificamente elegida por sus 
modernas letras de linea clara. Un 

estilo elegido por ser altamente legible, 
y con un color que hace de nexo con la 
tradición de la imagen de Picassent. 
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Color

NARANJA

238 113 26 0 66 95 0

El color juega un papel importante en 
el programa de identidad corporativa. 
Los colores a continuación son reco-
mendaciones para varios medios de 

comunicación. Se ha desarrollado una 
paleta de colores primarios, que 
comprende el esquema de colores de 
"Una voz". 



104 188 162 61 2 45 0

AGUAMARINA

El color juega un papel importante en 
el programa de identidad corporativa. 
Los colores a continuación son reco-
mendaciones para varios medios de 

comunicación. Se ha desarrollado una 
paleta de colores primarios, que 
comprende el esquema de colores de 
"Una voz". 
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Espacio de reserva

Para regular ésto,  la marca tiene una 
zona de exclusión y se ha establecido 
alrededor del nombre una espacio de 
relación fijo. Esta zona de exclusión 
indica que el grupo  nunca debe ser 

tocado por ningún otro elemento 
gráfico o escrito. Se ha creado una zona 
de exclusión alrededor del logo para 
proteger su integridad y asegurar que 
el logo sea fácil de leer.  

ES IMPORTANTE MANTENER LA MARCA LIMPIA DE 
CUALQUIER OTRO ELEMENTO GRÁFICO QUE PUEDA 
DISTORSIONARLA.



Qué no hacer

▶ No coloque la tipo de logo en 1 línea.

▶ No invierta el símbolo del logo.

▶ No altere el símbolo del logo.

▶ No alterar el estilo del logo.

▶ No estirar el logo horizontalmente.

▶ No cambiar el color principal del logo.

▶ No utilizar ninguna sombra.

▶ No cambiar la relación de tamaño entre el símbolo del logo y la tipo de logo. 

▶ No cambiar las proporciones del logo vertical u horizontalmente ni alterar la 

apariencia de ninguna manera 

LISTADO DETALLADO DE
PARÁMETROS A EVITAR 
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Aplicaciones



Sobre 22x11



Flyer A5

Diptico



Rollup 85x200

Tote bagTote bag



Publicidad prensa: media página

Publicidad prensa: robapáginas



Adaptaciones urbanas:
Banderola + Muppy



USB

Bolígrafos



Página web

Top bar:
Tipografía: Lato Regular + Lato Black + Lato Light
Tamaño: h6 (el más pequeño) 12px

Menú de inicio/proyecto/gestión/contacto:
Tipografía: Alegreya Sans Black
Tamaño: h5 18px

Título gestión y seguimiento:
Tipografía: Lato Bold
Tamaño: h1 40px

Subtítulo selección de operaciones:
Tipografía: Lato Regular
Tamaño: h2 30px

Texto
Tipografía: Lato Light + Lato Black
Tamaño: h5 16px



Inicio



Proyecto EDUSI



Gestión



Contacto



Cuidemos
nuestra marca
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